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Trendy, Al, Komunikacja

Marketing Influencerski

Video Content

e - PR, marketing, reklama
Konsultacje dotyczace komunikacji
Audyty Social Media

Prowadzenie warsztatow i szkolen

Wyktadowca na AGH
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Social media to miejsce inspiracji i podejmowania decyzji zakupowych

Gdzie w internecie Polacy szukajg inspiracji zakupowych?

Media spolecznosciowe e NN INNNNNNND SN NN N 55°¢
Porownywarka cen o [ENEEEEENENNNE 13%
stwony skiepow detaliconych iR I 0%
Strony 2 produkeami réznych marek (=] NN 29%
e — B
Blogi g MM 15%
Prasaimagazyny oyfrowe (05 I 9%
Aplikacje na urradzenia preenoine ] I 7%
Zadnezpowysszych 9 T 7%




Social media to jedno z pierwszych zrédet informacji

Najczesciej uzywane zrédia informaciji ) Zmiana wzgledem 2016, p.p.
Odsetek respondentow uzywajacych danego zrodta informacji przynajmniej raz dziennie, 2018

il

7 Mo spocancscous
Giéwne programy a4
informacyjne

O

@ Kanaly newsowe 41 +3
B inemeowe - EI ‘
3 internetowe \+23

I Prasa codzienna Ky +13

Portale internetowe 47 +9

+2
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Internetowe wydania 23
[:] gazet codziennych +3

ZRODLO: ,Cyfrowi Polacy”, badania McKinsey z lat 2016 | 2018



DAILY TIME SPENT WITH MEDIA

THE AVERAGE AMOUNT OF TIME EACH DAY THAT INTERNET USERS AGED 16 TO 64 SPEND WITH DIFFERENT KINDS OF MEDIA AND DEVICES

TIME SPENT USING
THE INTERNET

6H 40M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
+0.8% (+3 MINS)

TIME SPENT LISTENING TO
MUSIC STREAMING SERVICES

1H 25M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-12.8% (-13 MINS)

TIME SPENT WATCHING TELEVISION
(BROADCAST AND STREAMING)

3H O6M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-8.2% (-17 MINS)

TIME SPENT LISTENING
TO BROADCAST RADIO

o=
OH 50M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-15.5% (-9 MINS)

TIME SPENT USING
SOCIAL MEDIA

2H 23M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-5.5% (-8 MINS)

TIME SPENT LISTENING
TO PODCASTS

OH 49M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-20.3% (-13 MINS)

GLOBAL OVERVIEW

TIME SPENT READING PRESS MEDIA
(ONLINE AND PHYSICAL PRINT)

RS
1H 41M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-22.2% (-29 MINS)

TIME SPENT USING
A GAMES CONSOLE

1H O2M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-16.7% (-12 MINS)




THE WORLD’S MOST USED SOCIAL PLATFORMS

RANKING OF SOCIAL MEDIA PLATFORMS BY GLOBAL ACTIVE USER FIGURES (IN MILLIC}NS] [NDTE USERS MAY NOT REPRESENT UNIQUE INDIVIDUALS)

MNOTE: 516G BT A 5 I THE DATA PUBLISHED I TWITTER'S OWM AD TOOLS MEAMN WE ARE CURRENTLY UMNABLE TO REPORT A RELIABLE FIGURE FOR TWITTER USE, 50 IT DOES NOT APPEAR IM THIS RAMIKIMNG GLOBAL OVERVIEW

FACEBOOK' 3049

YOUTUBE? 2491

WHATSAPP'* 2000

INSTAGRAM' 2,000

TIKTOK? 1,562

1,336

FB MESSENGER?** 979

TELEGRAM' BOD

DOUYIN?® 152

SNAPCHAT' 750

E N

TWITTER? b19

PINTEREST'

SOURCES: KEPIOS AMALYSIS OF (1) COMPANY ANMOUMCEMEMNTS OF MOMTHLY ACTIVE LISERS; (2] PLATFORMS F-- F-SERV ;'I- I- RTISIMG RESOURCES; (3] 1 ‘.’.:— WA A[W’IS\DW SERS MAY MOT REPRESEMT

IQUE INDIVIDUALS. COMPARABILITY: [*] THESE PLATFORMS HAVE MOT PLUBLISHED UPDATED USER FIGURES It | PAS | MTHS. 50 1|;:,,L:1 c l,',.*.,v BE 5% REPRESE | TATIVE. [**) SOME MESSEMNGER ure (o) M I AT
A RMATS ARE CURREMTLY UMAVAILABLE IMN AUSTRALIA, CAMADA, FRAMCE, AND THE UMITED STATES, SO |-| FIGURE SHOW I\.II MAY UMDER-REPRESEMT FACER I‘H TUAL AUDIEMCE et Uter

AD FOR LIEK U LABLE
@ SOURCE AND METHODOLOY CHAMGES; BASE REVISIOMNS. SEE NOTES OM DATA soclul
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LINKEDIN: ADVERTISING AUDIENCE OVERVIEW

THE POTENTIAL AUDIENCE THAT MARKETERS CAN REACH WITH ADS ON LINKEDIN

MNOTE: PLEASE READ THE IMPORTANT NOTES OM COMPARING DATA AT THE START OF THIS REPORT BEFORE COMPARING DATA OM THIS CHART WITH PREVIOUS REPORTS GLOBAL OVERVIEW

TOTAL POTENTIAL REACH LINKEDIM AD REACH LINKEDIN AD REACH GIUARTER-ON-QUARTER CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE IN
OF ADS ON LINKEDIN vs. TOTAL POPULATION vs. TOTAL INTERNET USERS IN REPORTED LINKEDIN AD REACH REFORTED LINKEDIN AD REACH

1.03 12.7% 19.2% +3.6% +13.9%

BILLION +36 MILLION +125 MILLION

SHARE: FEMALE LINKEDIN SHARE: MALE LINKEDIN ADOPTION: OVERALL LINKEDIN ADOPTION: FEMALE LINKEDIN ADOPTION: MALE LINKEDIN
AD REACH AGED 18+ vs. OVERALL AD REACH AGED 18+ vs. OVERALL AD REACH AGED 18+ vs. OYERALL AD REACH AGED 18+ vs. FEMALE AD REACH AGED 18+ vs. MALE
LINKEDIN AD REACH AGED 18+ LINKEDIN AD REACH AGED 18+ POPULATION AGED 18+ POPULATION AGED 18+ POPULATIOM AGED 18+

43.6% 56.4% 12.9% 16.8%

SOURCES: LINKEDIMN'S ADVERTISING RESOURCES; KEPIOS AN ALYSIS. MOTES: VALUES REFLECT TOTAL REGISTERED “MEMBERS™, 50 ARE NOT COMPARABLE WITH OTHER PLATFORMS IN THIS REPORT. GENDER DATA we
OMLY AVAILABLE FOR “FEMALE" AMD “MALE", ADVISORY: REACH MAY NOT REPRESENT UNIGILE INDIVIDUALS OF MATCH THE TOTAL ACTIVE USER BASE. VALUES COMPARIMG REACH WITH POPULATION AMD

INTERMET LUSERS MAY EXCEED 100% DUE TO USER AGE MISSTATEMENTS, DUPLICATE AND FAKE ACCOUNTS, DIFFERING RESEARCH DATES, AMD CHANGES IN RESIDENT POPULATIONS. COMPARABILITY: BASE f.ll'e. I (0) ME'tWﬂter
REVISIOMS, VALUES FOR CHAMGE OVER TIME MAY BE DISTORTED, SEE NOTES QM DATA socia




LINKEDIN: ADVERTISING AUDIENCE PROFILE S

SHARE OF LINKEDIN'S ADVERTISING AUDIENCE BY AGE GROUP AND GENDER ’ .

MNOTE: PLEASE READ THE IMPORTANT MOTES ON COMPARING DATA AT THE START OF THIS REPORT BEFORE COMPARIMNG DATA ON THIS CHART WITH PREVIOUS REPORTS GLOBAL OVERVIEW

0.5%
10.1%
11.3%
EH I
25%
1.2%
l e

MALE FEMALE MALE

13.5%
".H I
FEMAEE  MALE FEMALE FEMALE  MALE

18 - 24 25-34 35-54 S5+
YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD

LISER BASE, LUSER AGE MISSTATEMEMTS MAY DISTORT SOURCE DATA, COMPARABILITY: SOURCE DATA INCOMSISTEMCIES MAY MEAMN THAT VALLIES SHOWMN HERE DO NOT CORRELATE WITH VALUES SHOWRN ure (O) Meltwﬂter

SOURCES: LIMKEDIMN'S ADVERTISING RESOURCES; KEPIOS ANALYSIS. MOTES: GEMDER DATA ARE OMLY AVAILABLE FOR “FEMALE" AMD "MALE". ADVISORY: VALUES MAY MOT MATCH SHARE OF TOTAL ACTIVE
ELSEVWHERE IM THIS REPORT. BASE REVISIOMS. SEE MOTES OM DATA, snciul



More than 900 million members in 200 countries and regions worldwide”

199M+
United States
1 Europe
UK 3sM+ Portugal  AM+
France 26M+ Romania 3IM+
Italy 17M+ Sweden  AM+
DACH 19M+ CzechRep. 2M+
21M+ Spain 16m+ Finland 1M+ 59M+
Canada Netherlands gome Ireland  2M+ Chinese Mainland"
I Belgium am+ Poland 5M+
Denmark am+ Norway  2M+ 3M+
+ 101M+ Republic of Korea
India
13M+ 1 lsrael L 3M+
3M+ | Torieey Japan
1M+ oo i YR
| Colombia " ™M+ 6M+ 2M+ | 12M+
19M+ 63M+ . Egypt UAE Hong Kong (SAR) Taiwan
Mexico | Brazil GM"' 7M+ ' ' 11M+
6M+ Nigeria ¢ | SaudiArabia & 3M+ The thppines
ingapore | |
Chile I 3M+ 6M+
: Kenya 22M+ | Malaysia 2M+
| Indonesia | New Zealand
' 10M+
10M+ South Africa 13M.+
Australia
Argentina

*‘Membership numbers are updated quarterly after Microsoft Earnings. ~ Numbers reflect InCareer app membership as of December 2021,



REALNI UZYTKOWNICY (REAL USERS) - WIEK
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7000 000
6000 000
5000 000
4 000 000

Instagram TikTak Twitter Pinterest Snapchat Linkedin Twitch

Facebook

YouTube

W 55-75

W 45-54

W 35-44

B7-14 W15%-24 W25-34

Zrdle: Mediapane, Sredni miesisczry wikalnik Real Users, okres: 2022 . platformy: PC, Mobile, Dane dla WWW+APP



SREDNI DZIENNY CZAS (ATS) - ALL

01:26:24

012150
01:1635
01:12:00
00:57:36
00:51:29
00:43:12
00:28:48
002036

00:14:24

00:00:00
Youtube Facebook Instagram TikTok

2rodio: Medispaned, Sredni dzienny wskaznik ATS, okres: 2022 r, platformy: PC, Mobile, Dane dla WWW +APP

00:10:02

Twitter

00:15:00
00:08:55
00:04:21
Pinterest Snapchat Linkedin

00:45:29

Twitch



Czotowe platformy spotecznosciowe miesigc po miesigcu
(badanie Gemius/PBl) WIRTUALNEMEDIA.PL

pazdziernik 2023 listopad 2023

domena audyt realni —_ zasieg realni . zasieg
uzytkownicy uzytkownicy

FACEBOOK (www+app) nie |24 902 964 | 15:23:42 | 83,80% | 24 947 190 | 15:03:48 | 84,00%
INSTAGRAM (www+app) nie |14 781 204 | 4:58:09 | 49,74% | 14 349 798 | 4:47:39 | 48,32%
TIKTOK (www+app) nie |12 956 760 | 18:32:05|43,60% | 13 700 988 | 18:05:42 | 46,13%
TWITTER (www+app) nie | 9440388 | 1:12:30 | 31,77% | 8 309 628 | 1:07:57 | 27,98%
PINTEREST (www+app) nie | 6 738876 | 0:43:17 |22,68% | 6 489 720 | 0:44:27 | 21,85%
SNAPCHAT (www+app) nie | 5206518 | 2:50:20 [ 17,52% | 5029 290 | 2:40:04 | 16,93%
LINKEDIN (www+app) nie | 4595940 | 0:14:50 (1547% | 4479624 | 0:13:38 | 15,08%
blogspot.com / spotecznosciowe | nie | 4 024 728 | 0:03:04 | 13,54% | 4 422 600 | 0:03:33 | 14,89%
REDDIT (www+app) nie | 2217618 | 0:20:16 | 7,46% | 2605932 | 0:12:32 | 8,77%
WYKOP (www+app) nie | 2224746 | 0:47:30 | 7,49% | 2343492 | 0:39:37 | 7,89%
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Publikacje
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Analityka

Grupa odbiorcow

& Eksportuj
Ostatnie 90 dni ~ Reklama +ee

Skutecznosé tresci @ )
3295403 Woitek, zacznij obserwowad IPPEZ
40

Obserwu)

. ’ F
Wojtek Kardys$ @ c‘;’:i’;;’ - '
Ekspert ds. Komunikacji Internetowej | Social Media | Cyfrowy - A
Ambasador UE #® | Wyktadowca akademicki i méwcea (TEDx) | ‘ | \
Entuzjasta Al \ (
Narszawa, Waoj. Mazowieckic ka - Informacje kontaktowe ) A AN TSN A A L s J YN M
Dowledz sie wiecejomnie ;) £

Linked ) Linkeain Corporation & 2024
29 812 obserwujacych - 500+ kontaktow

[ORUETRVIEEINEN | Dodaj czesc w profilu | ( Wiecej

Otwarty(-a) na oferty pracy 2
Stanowisko Konsultant, Kierownik projekiu, Re2...
PokaZ szczegoly

Wyszukanie ©
Udostepnij informacjg o tym, 2e zatrudniasz | X

przyciagnij wykwalifikowanych kandydatow.
Zacznij

3295403 0

401 1 ' 100

Sugerowane aktualizacje

& £ . ) Najlepsze publikacje ©
. Pewien szef, w pewnej agency, 2wainit dopiero co przyjgty graficzke,
Analityka przez Skype, bo nie phaci 2a naukg” « 717 303
@ Pry t 5 otle 3
:: 16 522 wyswietlenia sl. 342 984 wyswietlenia Q, 1487 pojawien w ce0
profilu publikacji wynikach wyszukiwania
Zobacz, k1o wyswietlit Twoy Zobacz, kto zainteresowat sig Zobacz, lle razy pojawiasz si¢
profil Twoimi publikacjami. w wynikach wyszukiwania ar
1atr L S Iga Swigtek to najlepsza (obecnie] tenisistka na Swiecle, ktora
H doskonale 2arzadza swoim wizerunkiem. | o tym, dzisiaj < 299192
Wyswietl wszystkie dane analityczne = ' o ; ywietienia



Tomasz Kammel - |
Kamme! Czanel w kazdy pn, ér | pt §Host of “The Voice" /N 3 insp

PIERWSZA PRAWDZIWA OPOWIESC O ZDOBYWANI GLOBALNYCH id- ®
RYNKOW PRZEZ POLSKIE STARTAUPY. BEZ LUKRU | TEMATOW TABU

Jak radzic sobie w sytuacji, gdy ktos Ci¢ poniza lub wysmiewa na oczach
innych? O tym w dzisiejszym odcinku Kammel Czanel.

DO KUPIENIA TYLKO NA STRONIE: STARTUPOWCY.COM.PL

Artur « Kurasinski @ -1 $ soetiarena

Przedsiebiorca, inwester, autor ksigzek - dziele sie mogg wiedzg o

startupach, technologii | biznesie. University of Warsaw
i " informacye kontaktowe

Przeczytal mojy W Startupowey 2

39 929 l It - 500+ kontaktow

-“ Adrian Kilar, »

Wyréznione informacje

‘ Leaders stage - Infoshare’24 Conference

Artur ww Kurasinskl byl(a) prelegentem na tym wydarzeni w lokadzacs Gdansk, Pm

O mnie

o

Linkedin dziele sie wnioskami na temat startupow, tiznesy | rozwianiem wiasrych tirm

Destoletnim doswiadczeniem. Na

Jestom twarcy, przedsipblorcy | Imwestorem w spodkl technologiczne 7 ow

Moje aslganiecia biznesowe

Polecane
Al za chwilg bedzie juz ws2edzie DzIs niedziela wige 1emat Inry y tokst do koleka)l bedacy ’
Oto 8 genialnych stron niz narmalnie - ataz dotaczyte 79 MOjego Ostatnio 1
B STRON INTERNETOWYCH, g

KTORE ZAOSZCZEDZA C1 20+
GODZIN W MIESIACU

y Lis: Przyznajg, moge metody '
rhe flompinfs byly retro. A mo2e bardzo retro Reakcje

€< ] cCca ‘ €0 ' "'QO & &

@R -



Jak pisac na LinkedIN?

» (zesto

W tym przypadku czescie] znaczy lepigj. Warunek jest jeden — wszystkie artykuty, ktore umieszczasz na Linkedin, powinny byc przemyslane, unikatowe i intersujace.
-Pisanie dla pisania” nie przyniesie zamierzonych rezultatow. Jesli ma byc inaczej, lepigj juz publikowac artykuty rzadziej, ale troszczyc sie o ich wartosc merytoryczna.
Miedbate, nieoryginalne i nudne tresci moga skutecznie zniechecic uzytkownikow do czytania wszystkiego, co umiescisz. Pozniej) trudno bedzie odbudowac ich
zaufanie, a wartosciowy content moze na diugo pozostawac niezauwazony.

* Regularnie
Miestety nie ma jednoznacznej odpowiedzi na pytanie o to, jak czesto nalezy publikowac artykuty na LinkedIn. Wiadomo natomiast, ze umieszczenie jednego artykutu w

miesigcu to zdecydowanie za mato. Wazna jest regularnosc. Regularnosc przyzwyczaja uzytkownikow do czytania Twoich publikacji, czytanie postow Twojego
autorstwa staje czyms w rodzaju nawyku. Warto wiec udostepniac artykuty systematycznie — np. raz czy dwa razy w tygodniu.

* W okreslone dni

Pracownicy korporacji zdecydowanie chetniej beda czytac artykuly od poniedziatku do piatku niz w weekend — warto wziac to pod uwage. Poza tym nalezy pamietac,
ze zazwyczaj poniedziatki to dni, w ktorych mamy ogrom pracy, z kolei w piatki czesto nastepuje .rozluznienie” i znajdujemy wtedy czas na zapoznawanie sie z
ciekawymi materiatami w sieci. Warto tez testowac to, w ktore dni odzew uzytkownikow jest najwiekszy. Publikowanie w czwartki moze okazac sie ,strzatem w
dziesigtke", ale zdecydowanie nie jest to reguta.

+ (O okreslonych porach

Z licznych badan wynika, ze artykuly najlepiej publikowac z rana — tak, aby kazdy zainteresowany w ciagu jednego dnia mogt sie z nimi zapoznac. Polecana godzing
publikowania postow jest czesto 10:00. Jednak, podobnie jak w przypadku publikacji w okreslone dni, nalezy to przetestowac. Publikujac artykuty o roznych porach,
sprawdzaj, o ktorej godzinie ,budzi sie” | najchetniej podejmuje dyskusje Twoja siec kontaktow.

* Prosto

Mie mozna tez zapominac o prostocie przekazu. Tresci powinny byc pozbawione btedow: ortograficznych, interpunkeyjnych, jezykowych i stylistycznych — wszystko w
trosce o to, by byly profesjonalne, zrozumiate | tatwe w odbiorze. Postugiwanie sie jezykiem branzowym jest oczywiscie czyms naturalnym dla specjalistow w dangj
dziedzinie, warto jednak pamietac o tych, ktorzy dopiero planuja lub zaczynaja swoja kariere w branzy. Fachowe stownictwo mozna tlumaczyc, np. w nawiasach. Wtedy
tworzone przez nas tresci dotra do wiekszej liczby osob.



Wykorzystaj pierwsze 2-3 linijki posta, aby
zaintrygowac odbiorce (hook).

Adrianna Wardzata - You oee
& Senior B28 Marketing Manager Il Content Il Community Il Communic
® cno-®
&J Chcesz zaczgé regularnie wysytac aktualizacje do swoich obserwatorow na
Linkedin?
4 Zastanawiasz sig, czy newslettery Linkedin sprawdzq sig w Adrianna Wardzala - You
) ¥ Server D28 Marketing Managar & Cortent il Community I Communic
e B
Diaczego niektdre marki ciggle utywajy skomplkowanego jezyka |
buzzwordow?

Czy pamigtasz czasy, kiedy prawie kazda firma technologiczna miata na swoje|

stronie hasta: Big Data, Al, Machine Learning? see more
“o Y 7 comments
&) Like & Comment ) Repost of Send
Adrianna Wardzata « You
5 “ Sen; B2B Marketing Manager Il Content | Community Il C ol 1931 impressions View snslytics
S5mo -«

Wigkszoé¢ wpiséw blogowych ma jeden zasadniczy problem: widaé, stychad i
czué, e s3 tworem marketingowym. J

Czytelnik nie moze zapomnied, Ze to, co czyta, jest przede wszystkim

materiatem promocyjnym. ...56e more
cC 7 1 comment
(5 Like & Comment f:’_j Repost 1 Send

al. 1,860 impressions View analytics



Wykorzystuj biatg przestrzen w swoich postach.

A oto jak wygladatby ten sam post, gdyby nie uzyto w nim

biatej przestrzeni:

Adrianna Wardzata - You
W Senvor 828 Marketing Manager I Content § Community B Communic

® o ®
#Content marketing to 2decydowanie moja ulublona c2¢é¢ marketingu. &

Sama idea - napracy sig nad artykulem (lub zapla¢ komus, by 10 zrobM) raz, &
generyj 2 nlego ruch | spraeda przez koleine miesigce - jest dia mnie
perfekcyjnal Jest tuta) jednak jeden walny element: bez odpowiednie] strategi
plerwsze wyniki (nawet jezeli bgdy wiralowe) mogy szybko znikngd.

Twéj blog mole stac sig  zagracony” | malo przejrzysty. Aby 1ego unikngs,
waro wykorzystad audytowanie swoich tredci. §

© Po czym poznad, te potrzebujesz audytu tredel?

Bedzie on najbardziej wartodciowy, gdy Twéj zespdl marketingowy regularnie
publikuje tredc! (np. co tydzien lub czqicie)) od ponad roku | jedi:

o Twij ruch przestal systematycznio rosngé,

« rie masz ustalonych procesdw optymalizac tredci | nie aktualizujess
regularnie wpesow,

« czujesz, 2e tworzysz dulo tredel, ale nie potrafisz odpowiedzied na pytanie,
kidre 2 nich dziataly,

« jedli jako content manager cheiatbyf/cheiatabyd poddaé ocenie swoje
obecne dziatania ~ jest to Swietne narzedzie

Wpadni na bloga, aby dowledzied siq jak go przeprowadzi¢ &)
https JAinkd in/dE 3eWmGn

fcontentmarketing #marketing #komunikacia #blog

Adrianna Wardzata - You e
¥ Senlor B28 Marketing Manager Il Content & Community Il Communic,
W® amo - Edted - ®

#Content marketing to zdecydowanie moja ulubiona c2¢éé marketingu. &
Sama idea - napracuj sig nad artykutem (lub zaptaé komué, by to zrobit) raz, a
generuj z niego ruch i sprzedaz przez kolejne miesigce - jest dia mnie
perfekcyjnal Jest tutaj jednak jeden wazny element: bez odpowiedniej strategii
plerwsze wyniki (nawet jezeli bgdg wiralowe) mogq szybko znikngé. Twdj blog
moZle stac sig ,zagracony” | malo przejrzysty. Aby tego unikngé, warto
wykorzystaé audytowanie swoich tredei. J

@ Po czym poznad, ze potrzebujesz audytu tresci?

Bedzie on najbardzie) wartodciowy, gdy Twdj zespdl marketingowy regularmie
publikuje tredcl (np. co tydzien lub cagécie]) od ponad roku | jedlk:

o Twéj ruch przestal systematycznie rosngé,

« nie masz ustalonych proceséw optymalizacjl tredci | nie aktualizujesz
regularnie wpisow,

o czujesz, 2e tworzysz dulo tredci, ale nie potrafisz odpowiedzied na pytanie,
ktére z nich dziatajy,

« Jedli jako content manager cheiatby$/chciataby$ poddad ocenle swolje
obecne dziatania - jest to Swietne narzedzie.

Wpadnij na bloga, aby dowledzied sig jak go przeprowadzic LJ
https:/finkd. in/dE3eWmGn

#contentmarketing #marketing #komunikacja #blog



Przyktadowe tematy postow:

1. Pochwal sie sukcesem.

2.Napisz o porazce.

3. Udostepnij artykut z portalu branzowego.

4. Napisz o nowosciach w branzy.

5. Wykorzystaj real time marketing, nawiazujac do biezacej sytuaciji.

6. Stworz cykl postow, np. porad, jak jeszcze lepiej prowadzic biznes.

7. Tworz posty na podstawie pytan, ktore zadaja ci klienci.

8. Stworz wiasna liste ,top 5" lub ,top 107, np. ksiazek branzowych, profili, z ktorych czerpiesz wiedze itp.
9. Wykorzystaj ponownie tresci, ktore udostepnites w przesziosci i ktore budzity zaangazowanie.
10.Piszesz bloga? Podziel wpis na krotkie posty, w ktorych bedziesz linkowac do catosci.
11.Wystepujesz publicznie? Podziel sie wskazowkami, skrotem podsumowaniem z tematu.
12.Udostepniaj prezentacje, broszury i inne ciekawe dokumenty, ktére moga sie przydac twoim odbiorcom.
13.0dwotaj sie do ciekawej dyskusiji, w ktorej uczestniczytes.

14.Postuz sie stowami autorytetu i udostepnij cytat.

15.Raz na jaki$ czas napisz cos o sobie, pokaz, co jest dla ciebie wazne.

16.Udostepnij cudza publikacje.

17.Zadaj pytanie, ktore zacheci do dyskusiji.

18.Znajdz ciekawy raport i udostepnij go w catosci lub opisz ciekawa kwestie.

19.0powiadaj anegdoty i ciekawostki. Bedzie idealnie, jesli przytrafity sie tobie!

20.Dawaj konkretne wskazowki w postaci list punktowanych lub checklist do zrobienia.
21.Podziel sie case study.

22.Pochwal wspotpracownika.

23.Udostepnij grafike lub film.

24 .Pochwal sie miejscem pracy.

25.Dodaj post o szukaniu pracy lub udostepnij cudzy, wspierajac go w poszukiwaniach.
26.7apytaj sie¢ kontaktow o zdanie na jakis temat.

27.Dodaj post z wlasnym zdjeciem.



FOLLOW ME

YW @wojtekkardys

@wojtekkardys
0 /wojtekkardysPL
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