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Festiwal Promocji Gospodarcze] Warmii | Mazur:

Organizatorzy:

Samorzad Wojewodztwa

Warminsko-Mazurskiego Miasto Gizycko

Patronat honorowy

Inl}(g)sd’r[m Polska Agencja Informaciji i Inwestycji Zagranicznych S.A.

TOUSHA AGENIAN IOt ALS
eI, <u-lw IWOILA

Partner merytoryczny i operator festiwalu:

CITYBELL Citybell Consulting
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Festiwal Promocji Gospodarcze]

Warmii 1 Mazur:
Patroni medialni:
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Piec lat Festiwalu

Edycje:

« Jablon k/Pisza — 2011,
Elblag — 2012;

Etk — 2013;

Dziatdowo — 2014:
Gizycko — 2015.

Od Il edycji zawsze dziatamy w partnerstwie

Z miastem - gospodarzem. §/ .
— WAL
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Powotanie Rady Programowe]

Cztonkowie:
Stawomir Gutkowski;
Marcin Kuchcinski;
Wiestawa Lizinska;
Pawet Lulewicz;
Marta Piskorz;
Jacek Poniedziatek;
Radostaw Zawadzki.

Wspotpracownicy z DKP:
Piotr Burczyk;

Natalia Tarkowska; s -
Katarzyna Nykiel-Tujdowska. \/
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www.warmia.mazury.pl

Rada Programowa

 Ma zapewniC jeszcze wyzszy poziom
merytoryczny Festiwalu,

 Powotana w celach konsultacyjnych,
przedstawiania sugestii i pomystow
w zakresie organizacji Festiwalu.
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Nadrzedny cel:

WSPIERANIE ROZWOJU GOSPODARCZEGO
WOJEWODZTWA WARMINSKO-MAZURSKIEGO

Dziatania winny uwzglednia¢ dgzenie posrednie lub bezposrednie
do poprawy sytuacji materialnej mieszkancow regionu.
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Tematy wiodace 2015

reinwestycje,

budowa marki gminy;

* wspotpraca z inwestorem;

klimat dla innowacji.
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Podejscie na rzecz reinwestycjl

Ponowne inwestycjie w gminie — sprawa kluczowa:

 wiekszos¢ inwestycji w Polsce to reinwestycje;
 mozliwosci zwiekszenia zatrudnienia sg czesto w samej gminie;

W gminie:

« dobry klimat inwestycyjny i mniejsza ilos¢ barier dla przedsiebiorcow;
« kontakt z firmami z terenu gminy;
* opieka poinwestycyjna.

« wiasciwa obstuga nie tylko przez burmistrza i wydziat obstugi

iInwestora — angazowanie wszelkich gminnych struktur.

— WAZMIA
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Marka gminy

 Po pierwsze - swietnie zna€ swoj teren;
 Po drugie —zna€ trendy w regionie, w Polsce i na swiecie;

« okreslenie profilu gminy jest kluczowe: zasoby ludzkie, sie¢
transportowa, poziom edukaciji, spedzanie czasu wolnego;

« USP gminy — czym sie wyrézniamy;

« Zbudowac¢ marke gminy to zbudowaé wehikut przyciggajacy
korzysci;

« Dopiero na koncu sg narzedzia.
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Dziatania na poziomie regionu

Dziatania skupione wokot dwoch powigzanych
obszarow:

1. budowy MARKI WARMII' | MAZUR,

2. dziatan bezposrednich dot. przyciagania
zainteresowania przedsiebiorcow zewnetrznych.
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Esencja marki

® BIG IDEA

Naturalne srodowisko to mozliwos¢ zdrowego

i bezpiecznego zycia i rozwoju w oparciu o czyste
technologie, zasoby naturalne i spoteczng
odpowiedzialnos¢ na rzecz rozwoju naszej
spotecznosci.

Na zewnatrz mamy propozycje korzysci dla wszystkich,
ktorzy cenig jakos¢ zycia oraz zdrowe i uczciwe
kmechanizmy rozwojowe. )
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WARMIA MAZURY.

ZDROWE ZYCIE, CZYSTY ZYSK.
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Ogoélnopolska kampania
Informacyjno-promocyjna
w zwiazku z realizacja projektu pt.

,2Warmia i Mazury Pro-Invest 2015”
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DZIALANIA
MEDIALNE

Kampania w telewizji regionalnej
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- cykl 20 programow, emitowanych od marca do sierpnia;
- w programach dobre praktyki gospodarcze na Warmii
| Mazurach — inwestycje, przedsiebiorczosc, inteligentne
specjalizacje, udane przyktady wspotpracy samorzgdow
z biznesem, utatwienia dla przedsiebiorcow itp.
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DZIALANIA
MEDIALNE

Ogodlnopolska kampania
Informacyjno-promocyjna
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Grupy docelowe

N

Top management:

kadra zarzadzajgca na szczeblu
zarzgdow, dyrektorzy,

urzednicy panstwowi wysokiego
szczebla, kierownicy i wkasciciele
prywatnych firm zatrudniajgcych >50
pracownikow.

Decydenci:

osoby, ktore obecnie inwestujg
lub prowadzg swojg dziatalnos¢
poza wojewodztwem warminsko-
mazurskim.
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CELE KOMUNIKACYJNE
KAMPANII OGOLNOPOLSKIEJ

Informowanie grupy Pokazanie funkcjonujacych
docelowej W regionie
o dziataniach Instytucji Otoczenia Biznesu,
pro-inwestycyjnych dziatajacych na rzecz

| pro-eksportowych. { dziatan pro-eksportowych.

y

Ukazanie pro-gospodarczych atutéw regionu:
stref ekonomicznych, parkow technologicznych, sprecyzowanych inteligentnych
specjalizacji (ekonomia wody, przemyst drzewny i meblarstwo oraz produkcja zywnosci
wysokiej jakosci).

. v

www.warmia.mazury.pl



CELE SZCZEGOLOWE
KAMPANII OGOLNOPOLSKIEJ

Naktonienie inwestorow
do lokalizacji biznesu

w wojewodztwie
warminsko-mazurskim.

Zmiana wizerunku regionu,
jako jedynie pieknego
przyrodniczo

na wizerunek regionu
przyjaznego inwestorom.

, WARMIA
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REALIZACJA

Effective Media Solutions Sp. z 0.0. Sp. K.
i
Agencja Reklamowa DSK Sp. z o.0.

Wartos¢ umowy wynosi 5,947 min zt brutto.

Dziatania zaplanowano na po6t roku:
od 23 lutego do 24 sierpnia.
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Kreacja

' WARMIA
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KONCEPCJA
KREATYWNA

Na Warmii i Mazurach biznes to czesc¢ zycia, a nasza efektywnos¢ zalezy od
srodowiska, ktore nas pobudza i inspiruje do dziatania.

Warmia | Mazury ma w naturze to, co probuje sie imitowac
w wysoko zurbanizowanych miastach i regionach. Dlatego, parafrazujgc

powiedzenie: ,Ciagnie wilka do lasu”, méwimy inwestorom: Ciggnie biznes
do Warmii | Mazur.
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Skladowe kampanii medialnej

Spot telewizyjny 30 sekund;
Spot radiowy 50 sekund;
Reklama w prasie;

Reklama w internecie.
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Dobor mediow

« TELEWIZJA: TVP 112, TVN, POLSAT, kanaty
tematyczne;

 RADIO: RMF, ZET, PR 11 3, TOK FM,;

* Prasa: Gazeta Wyborcza, dzienniki regionalne,
Newsweek, Wprost, National Geographic,
Twoj Styl, Dom i Wnetrze;

* Internet: WP.pl, Gazeta.pl;

* Facebook.
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Marketing bezposredni

Video newsletter:

Dziennikarz, zajmujgcy sie tematykg biznesowg, bedzie odkrywat
inwestycyjng nature Warmii i Mazur.

Pokaze miejsca, wydarzenia i przeprowadzi rozmowy z ludzmi
pracujgcymi w placowkach wspierajgcych lokalnie biznes.
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Dziatania Public relations (1)

* stworzenie dwoch filmowych wizytowek regionu;

e organizacja sniadania prasowego z udziatem
przedstawicieli mediow | administracji;

e organizacja wizyty dla przedstawicieli wybranych
ambasad, funkcjonujgcych w Polsce;

 organizacja visit tour dla dziennikarzy i gry
plenerowej;

. v

www.warmia.mazury.pl



Dziatania Public relations (2)

* przeprowadzenie warsztatow z eko-upraw dla
dziennikarzy;

 podtrzymanie kontaktow z mediami poprzez
organizacje czterech konferencji prasowych;

* przeprowadzenie wywiadu z celebrytg, cenigcym
Zycie w regionie,

 organizacja coworkingu z tworcami start-upow
| blogerami.
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Na podsumowanie...
O wspotpracy




Urzad Marszatkowski i gminy

Abysmy mogli lepiej promowac oferte inwestycyjna
gmin — potrzebujemy ofert!

A oferty inwestycyjne to nie tylko dziatki, ale rowniez

opis potencjatu gospodarczego: kadry, kooperanci,
zasoby, logistyka itd.

Konieczne wskazanie osoby/osob od kontaktow
w sprawie zapytan inwestycyjnych.
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Dziekuje za uwage.

Radostaw Zawadzki

www.invest.warmia.mazury.pl

Dyrektor Departamentu Koordynacji Promocji

Urzad Marszatkowski Wojewodztwa
Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie

Tel. 89 521 91 70

E-mail: biuropromocji@warmia.mazury.pl
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